Denn Etiketten liigen wie gedruckt

Wer verdient den Goldenen Windbeutel?
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foodwatch verleiht zum 2. Mal den Goldenen Windbeutel
fur die dreisteste Werbeliige. Der Preistrager wird vom
22.03. - 22.04.10 im Internet unter www.abgespeist.de gewahit.

Die foodwatch-Kampagne ,,abgespeist* zeigt
anhand von ganz konkreten Beispielen aus
dem Supermarkt, wie die Lebensmittelin-
dustrie Verbraucher mit kleinen Schwindelei-
en, groBen Ligen und gewieften Tricks sys-
tematisch téuscht. Und bt gemeinsam mit
Verbrauchern Druck auf die Lebensmittelin-
dustrie aus, damit diese ihre irrefihrenden
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Werbepraktiken stoppt. Denn erst wenn Eti-
ketten ehrlich sind, wissen wir wirklich, was
wir kaufen. Solange nicht drauf steht, was
drin ist und nicht drin ist, was draufsteht,
kénnen wir nicht selbst bestimmen, was wir
essen. Und wie unser Essen hergestellt wer-
den soll.
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